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Sumario:

Causas y Azares fue una revista editada por docentes
e investigadores vinculados a la Carrera de Ciencias
de la Comunicacion de la Facultad de Ciencias
Sociales de la Universidad de Buenos Aires. Circuld
en los afos 90 y sobre todo dirigié sus indagaciones a
aportes vinculados con el campo de la Comunicacion
y la Cultura.

En el presente articulo la tomaremos como objeto de
estudio, comprendiéndola como material discursivo
efectivamente producido y resultante de multiples y
complejos procesos que pueden focalizarse desde

la historia del campo de Comunicacion y Cultura en
Argentina, méas especificamente en los estudios sobre
recepcion.

En esa linea, nos propondremos avanzar sobre

las formas en que dicha revista se establece
discursivamente en relacién con sus tradiciones
anteriores en el mencionado campo de estudios.
Entendemos que esta recuperacion de la tradicion

no solo esta presente en los articulos publicados,
sino en el nombre y slogan de la revista, en el disefio
y fundamentalmente en las entrevistas, resefias y
traducciones de los siete numeros publicados.
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Academic journal Causas y Azares
The evocation of tradition

in Communication and
Culture research

Summary

Causas y Azares was an academic journal

published by teachers and researchers linked to the
Communication Sciences Department of the Faculty
of Social Sciences of the University of Buenos Aires.
It circulated in the 90s and above all directed its
investigations to contributions linked to the knowledge
of Communication and Culture.

In this article we will take it as an object of study,
understanding it as discursive material actually
produced and resulting from multiple and complex
processes that can be focused on from the history

of the science of Communication and Culture in
Argentina, more specifically in studies on reception.
In this direction, we will propose to advance the ways
in which said journal is discursively established in
relation to its previous traditions in the aforementioned
field of studies. We understand that this recovery of
tradition is not only present in the published articles,
but in the name and slogan of the journal, in the
design and fundamentally in the interviews, reviews
and translations of the seven published issues.
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communication, culture, reception, journals, tradition
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Introduccién

Los avances que presentamos en este articulo conforman una
de las lineas de indagacion del Proyecto de Investigacion “Epis-
temologias de la Comunicacion: desafios actuales en los procesos
de mediatizacion”, radicado en el Centro de Investigaciones en
Mediatizaciones (UNR). Dicho proyecto, dirigido por Mariana
Maestri, tiene como objetivo principal realizar una revision y ac-
tualizacion de las producciones tedricas vinculadas al &mbito de
la comunicacion.

En esta comunicacién en particular tomaremos como objeto de
analisis a la Revista Causas y Azares, entendida como material
discursivo efectivamente producido y resultante de miiltiples y
complejos procesos que pueden focalizarse desde la historia del
campo de Comunicacion y Cultura en Argentina, mas especifica-
mente en los estudios sobre recepcion.

Causas y Azares fue una revista editada por docentes e investi-
gadores vinculados a la Carrera de Ciencias de la Comunicaciéon
de la Facultad de Ciencias Sociales de la Universidad de Buenos
Aires. Circul6 en los afios 90 y sobre todo dirigié sus indagacio-
nes a aportes vinculados con el campo de la Comunicacion y la
Cultura. Su dltimo nimero fue publicado en el invierno de 1998.

Puntualmente nos proponemos avanzar sobre las formas en
que dicha revista se establece discursivamente en relaciéon con
sus tradiciones anteriores en el mencionado campo de estudios.
Entendemos que esta recuperaciéon de la tradicion no solo esta
presente en los articulos publicados, sino en el nombre y slogan
de la revista, en el diseno y fundamentalmente en las entrevis-

La Trama de la Comunicacién - Volumen 28 Numero 2 - julio a diciembre de 2024
ISSN 2314-2634 (en linea) / P. 051-082

Revista Causas y Azares.

La evocacion de la tradicion en el campo de Comunicacioén y Cultura

Sebastian Stra.




tasl, resefias y traducciones? de los siete nimeros publicados.

Y sobre esta forma de recuperar la tradicion que pretendemos
describir surgen algunos interrogantes que podrian guiar esta in-
dagacion: écomo adquieren espacio esas evocaciones?, ése pue-
den buscar en Causas y Azares pervivencias de otras publicacio-
nes conformantes del campo de estudios de la comunicacion?3,
éretoma esas publicaciones anteriores por igual, o se posiciona?,
¢reaparecen en dialogo, en debate, en disputa?

En la tarea de acercarnos a las condiciones de produccion del
Discurso en cuestion y a partir de las preguntas que nombramos
anteriormente, podriamos inducir al menos dos amplios tipos de
huellas: una que mencionaremos como contemporaneas y que
remiten a invocaciones, teméticas, metaforas referidas al mo-
mento del campo académico e intelectual que hicimos referencia
(es decir, mediados y fines de los afios noventa en la Argentina)
y otras, que podriamos entender como historicas, y que remiten
a la reconstruccion de la tradicion que la revista pretende reali-
zar, incluso como una estrategia de contacto y de definicion de su
lectorado.

Entendemos también que en el analisis de Causas y Azares de-

1 Sobre las entrevistas presentes en diversas publicaciones, Alexandra Pita
y Maria del Carmen Girillo plantean que dicha practica “pretende establecer
a través de esta participacion simbdlica una vinculacion imaginaria con fines
legitimatorios para establecer una genealogia intelectual” (Pita y Grillo, 2013:
188).

2 Las traducciones hablarian de un tipo de posicionamiento de la revista en
relacion al campo disciplinar en el que pretende intervenir. En este marco y
pensando en la recuperacion que plantea Causas y Azares por ejemplo de un
autor como Stuart Hall, nos parece interesante la definicion de Beatriz Sar-
lo: “La importancia de la politica de traducciones esta directamente vinculada
con la conciencia, que tienen las revistas latinoamericanas, de participar en un
campo cultural periférico” (Sarlo, 1992: 13).

3 Mas alld de la descripcion planteada en el presente articulo, el proyecto
de tesis de doctorado en Comunicacion Social (UNR) del cual el mismo es
consecuencia plantea un estudio de tipo comparativo entre la revista Causas y
Azares y la revista Comunicacion y Cultura.
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bemos tener en cuenta dos dimensiones pertinentes: primero, la
diferencia entre linea editorial y escrituras particulares, recor-
dando que la mayoria de los articulos de la revista llevan la firma
del autor o la autora4. Y en segundo lugar: las diferentes mate-
rialidades e instancias de circulacién del mismo Discurso, pri-
mero en su formato papel original como libro, luego en diversos
extractos fotocopiados que posiblemente indiquen otros “usos”
y, finalmente, en su version digitalizada en linea. Esto implica,
entre otras cosas, una dificultad en la definicion del caracter tem-
poral en la conformacion de un lectorado, quizas més clara en las
publicaciones en papel, pero que perderia su caracter de posible
contrato, en términos de Verén, en la recirculaciéon constante de
sus archivos.

Para continuar, nos parece adecuado diferenciar el estudio re-
visteril de aquellos vinculados a las obras en formato libro, desde
el punto de vista de que la revista supone una intervencién mu-
cho mas cercana en la coyuntura de época. Es Beatriz Sarlo quien
define esto en su estudio sobre las practicas de publicacion y las
redes intelectuales:

«“Publiquemos una revista” quiere decir “una revista es ne-
cesaria” por razones diferentes a la necesidad que los intelec-
tuales descubren en los libros; se piensa que la revista hace
posible intervenciones exigidas por la coyuntura, mientras
que los libros juegan habitualmente su destino en el mediano
o el largo plazo» (Sarlo, 1992: 9).

4 “El analisis de los discursos mediatizados requiere un modelo teérico-me-
todoldgico que permita explicar el proceso de significacion que tiene lugar no
gracias a la actividad de un sujeto individual, sino a partir de organismos co-
lectivos mucho mas complejos. Desde este punto de vista, las estrategias dis-
cursivas organizan el texto mismo mas alla de las intenciones del o los actores
que lo formulan” (Raimondo Anselmino, 2010: 18).
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El analisis de la cultura revisteril en la Argentina tiene sus ori-
genes en el siglo XIX, cuando su estudio y el tipo de producciéon
que estas implicaban comienza a diferenciarse de la naturaleza
de la prensa diaria, pero también de la publicacion de libros (Ar-
tundo, 2010).

Ma4s especificamente relacionado a nuestra indagacion, la edi-
cion de revistas del tipo intelectual estd enmarcada en un para-
digma de practica cultural que se encuentra en tension y dialogo
con la cultura libresca y la cultura mediatica. Y también entre la
intencidén individual y la grupal. Esto lo veremos en los tipos de
registro de escritura presentes en la revista analizada y la presen-
cia o no de las autorias individuales.

Causas y Azares: Los lenguajes de la
comunicacién y la cultura en (la) crisis

La revista Causas y Azares cont6 con siete ediciones en for-
mato libro publicadas en la primavera de 1994, otono de 1995,
primavera de 1995, invierno de 1996, otofio de 1997, primave-
ra de 1997 e invierno de 1998. Hasta el quinto nimero el grupo
editor estuvo conformado por Carlos Mangone, Mariano Mes-
tman, Alejandro Grimson y Ernesto Lamas. En los niimeros 6
y 7 Carlos Mangone y Mariano Mestman figuran como editores
responsables y el grupo editor fue compuesto por Cora Gamar-
nik, Alejandro Grimson, Ernesto Lamas, Ana Longoni, Carlos
Mangone, Guillermo Mastrini, Silvia Méndez, Mariano Mestman
y Carlos Rodriguez Esperon. En todas las ediciones el diseno de
tapa estuvo a cargo de Claudia Bulaievsky. Las mismas plantean
una fisonomia homogénea con una serie de graficos que sirven
como fondo de los espacios tipograficos, donde aparecen el nom-
bre de la revista, un slogan que se repite en todas las ediciones,
los principales contenidos del nimero y finalmente un taco con
el nimero de la edicion, la fecha de publicacion y el precio. Los
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colores predominantes varian segin cada edicion.

Desde esta reflexion exploratoria y provisional podriamos decir
que el slogan presente en las tapas, -“Los lenguajes de la comu-
nicacion y la cultura en (la) crisis”-, funciona como un llamado a
la interdiscursividad, citando a tres revistas fundantes del campo
de la comunicacion en América Latina como: Lenguajes, editada
por Juan Carlos Indart, Oscar Steimberg, Oscar Traversa y Eli-
seo Veron y publicada entre 1974 y 1980; Comunicacion y Cul-
tura, fundada por Héctor Schmucler, Armand Mattelart y Hugo
Assmann y publicada desde el 73 hasta el 85. Y, finalmente, la
revista Crisis, fundada en mayo de 1973, por Federico Vogelius
como director ejecutivo, Eduardo Galeano como director edito-
rial y Julia Constenla como secretaria de redacciéon y a la cual
luego se sumaria Anibal Ford.

Siguiendo los términos de Veron (1993 y 2004), el slogan pre-
sente en la superficie textual de la tapa de las siete ediciones de
la revista puede remitir a multiples operaciones -que podrian re-
construirse a través de sus marcas-: la recuperacion de la tradi-
cion de las tres revistas que conformaron al campo de estudios
de la comunicacion ensaya un conjunto de interlocutores validos
apelados®.

5 Nos parece adecuado partir de la premisa metodoldgica de tener en con-
sideracién que toda construccion conceptual conserva un vinculo con los po-
sicionamientos histéricos y politicos de su tiempo y es, a la vez, objeto de un
amplio campo de efectos de lectura posteriores, que lo reubican segun las for-
mas de la tradicién selectiva. De hecho, este concepto de Raymond Williams
(2014) puede funcionar como una forma de invencién argumental para leer las
referencias presentes en el slogan de Causas y Azares. Entender a la tradicion
selectiva como un compuesto de codificaciones que tiene un funcionamiento
dado por los condicionamientos coyunturales del momento en el que tiene lu-
gar la composicion de la tradicién (Stra, 2021). La revista no plantea desde su
slogan de tapa una ruptura, sino justamente, una continuidad con la tradicién.
Tradicién que selecciona y especifica desde su primer contacto con un presun-
to enunciatario, que deberia poder “leer” esa operacion enunciativa, es decir,
conocer, al menos por la cercania de esos nombres, una parte considerable del
campo de la Comunicacion y la Cultura en Argentina.
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El didlogo presente entre las tres publicaciones citadas sélo es
posible a través de remitir a la propia Causas y Azares como un
condensador, aunque dichas revistas revistieron intereses con-
ceptuales, metodologicos y politicos dispares y contrarios en-
tre si. El articulo “(la)” que vincula a “crisis” marca que no solo
se refiere a la revista que integré Anibal Ford, sino también a
la recuperacion del presente (mediados de la década de los 90)
como un tiempo conflictivo, caético y de marcada incertidumbre
social, econémica, cultural y educativa. Alli observamos aquello
que sefialamos un poco mas atras: conviven en la superficie del
Discurso al menos dos tipos de marcas puntuales: las historicas
(referenciadas a recuperar ciertas tradiciones, indicando genea-
logias posibles) y las contemporaneas, que dan cuenta de huellas
propias del momento histérico en que el Discurso tuvo lugar.

En referencia a la intertextualidad buscada en el lema de la
revista, podemos compartir aquello que Ver6n plantea en rela-
cion a ciertos titulos: “El titulo es por si mismo un llamado a los
recuerdos culturales del lector, su funcionamiento estriba en la
hipétesis de un saber que comparten el productor y el consumi-
dor del texto” (Veron, 2004: 106). Y como plantea el mismo au-
tor, hay un efecto ideologico en la “inclusion” de un lectorado en
cierta complejidad, pero también los hay -quizas de manera mas
pronunciada- en la “exclusion” de quienes no poseen el bagaje
cultural necesario para identificar las referencias.

Otra dimension interdiscursiva a considerar es la relaciéon en-
tre el tipo discursivo de la prensa grafica y el tipo discursivo de la
revista intelectual y académica®. Lo decimos porque se percibe

6 En el caso de las recuperaciones que hibridan tipos discursivos externos
al texto académico, intelectual y ensayistico como las tendencias a introducir
formatos y gramaticas periodisticas o artisticas, deberiamos considerar la dis-
tincion Enunciado/Enunciacion, es decir lo que se dice y las modalidades del
decir. Estas ultimas “constituyen el dispositivo de enunciacion” (Verén, 2004:
173). Para recuperar esta marca podemos pensar como caso el Cuaderno
“Dictadura, comunicacion y sociedad: a 20 afios del golpe militar”, del Numero
4 de Causas y Azares, que contiene textos e ilustraciones de Leén Ferrari.
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en la superficie material de Causas y Azares un conjunto de re-
cursos propios del discurso de la prensa grafica como fotografias,
ilustraciones, caricaturas, imagenes de obras de arte y publici-
dades. Estas ultimas sobre todo de revistas culturales, de cine,
intelectuales o académicas, editoriales, libros, librerias y hasta
talones de descuento.

En este caso, tendriamos que considerar la naturaleza de las
imagenes presentes en la publicacion. Podriamos conjeturar que
en Causas y Azares el uso de la imagen en tapa es mayoritaria-
mente conceptual, correspondiendo a un fondo difuso, pisado
por los texto de presentacion, slogan y contenido; mientras que
las imagenes fotograficas del interior en su mayoria podrian co-
rrelacionarse con aquello que Ver6on (2004) llama “testimonial”
(las fotos de los entrevistados, de portadas de libros, de jornadas
o congresos), es decir ligadas a una intenciéon de ampliar la infor-
macién contenida en el texto.

Las siete ediciones comienzan con un texto editorial, firmado
por Causas y Azares, que en general presenta el nimero y realiza
comentarios sobre sus teméaticas dominantes. Luego le sigue una
entrevista, que en todos los casos recupera voces autorizadas den-
tro del campo de Comunicacién y Cultura, generando, tal como el
slogan lo anticipa, un didlogo con la tradiciéon de las décadas del
60, 70y 80. Asien el namero 1 se entrevista a Héctor Schmucler,
en el 2 a Néstor Garcia Canclini, en el 3 a Eliseo Verén, en el 4 a
Armand Mattelart, en la quinta edicion el entrevistado es Anibal
Ford, en la sexta es Beatriz Sarlo, mientras en la séptima y ultima
Causas y Azares se entrevista a Pierre Bourdieu.

Luego de las entrevistas, las ediciones presentan cuadernos te-
maticos”, donde se incluyen articulos escritos originalmente para

Estas obras se van alternando en el interior de la revista con escritos de Carlos
Mangone, Juan Farifia, Carlos Gutiérrez, Beba C. Balvé, Maria Gabriela Mizra-
je, Cristina Carnevale y Maria Graciela Rodriguez.

7 La presencia de los “Cuadernos” remite a una genealogia incluso anterior a
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la revista, traducciones, entrevistas e informes sobre congresos
o jornadas. La primera edicion de la revista tiene como tematica
del cuaderno a los Estudios Culturales Ingleses e incluye el clasi-
co trabajo de Stuart Hall “Estudios Culturales: dos paradigmas”,
traducido originalmente por la revista “Hueso Himero” (Lima,
Pert) en 1984. Pero segin los avatares propios de los tiempos de
la publicacion, el nimero de “Cuadernos” puede cambiar. La se-
gunda presenta dos: el Cuaderno 1 se trata de un informe del VIII
Encuentro de FELAFACS en Cali de 1994 y el Cuaderno 2, que se
publica bajo el titulo “Antropologia y Comunicaciéon”. La Causas
y Azares 3 vuelve a tener un solo cuaderno, titulado “Ciencias
de la Comunicacion en la UBA: entre la formacion y la crisis del
mercado”. El cuarto nimero contiene nuevamente dos cuader-
nos: el primero es un conjunto de reflexiones sobre dictadura,
comunicacion y sociedad a 20 anos del golpe civico militar y el
segundo contiene articulos de las Primeras Jornadas de Inves-
tigadores Jovenes en Comunicacion. La quinta edicion también
tiene dos cuadernos: el primero sobre nacionalidad y etnicidad, y
el segundo bajo el titulo “Las artes plasticas y la izquierda en las
primeras décadas del siglo XX”. La nimero 6 tendra un solo cua-
derno sobre América Latina y el cine. Finalmente, en la séptima
revista el cuaderno se hibrida con la entrevista central, realizada
a Pierre Bourdieu, agregando articulos sobre su obra.

Luego de estas secciones, que se mantienen en general sin al-
teracion segin los nimeros, siguen algunas que van cambian-
do con el transcurso de las ediciones: lecturas, otras entrevistas,
analisis criticos, reconstrucciones, apartados sobre comunica-
cion alternativa, ensayos, polémicas, informes, agenda, textos,
debates y un espacio para referencias bibliograficas recientemen-
te editadas.

las revistas mencionadas en el slogan, que vincula a Causas y Azares con los
tradicionales Cuadernos de Pasado y Presente. Revista Trimestral de Ideolo-
gia y Cultura, que comienzan a aparecer en 1968 con el intento de intervenir
en ciertos debates del marxismo de la época (Cortés, 2014).
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Siguiendo los caminos marcados por Paolo Fabri (2000) no
podriamos considerar a Causas y Azares como un signo que in-
dique un estado del campo de la comunicacién en un momento
determinado, ya que esto seria marcar como entidades diferen-
ciadas un signo que esta en lugar de algo y una realidad que se
podria corresponder a ese elemento aislado. Mas bien la revis-
ta formaria parte de un complejo sistema interdiscursivo que se
compone de un emplazamiento como materialidad significante
que configura una polisemia discursiva.

Entonces, no entendemos a nuestro objeto como un “objeto/
cosa” aislado del signo, sino como parte de una red a reconstruir
como Discurso. Tomando una definiciéon de Fabri que nos parece
podria aclarar esta intencion: “Podemos crear universos de senti-
do particulares para reconstruir en su interior unas organizacio-
nes especificas de sentido, de funcionamientos de significado, sin
pretender con ello reconstruir, al menos de momento, generali-
zaciones que sean validas en tltima instancia” (Fabri, 2000: 41).

Soélo para organizar las dimensiones temporales de un analisis
que nos permita visualizar un ordenamiento (arbitrario) lineal
de las etapas a través de las cuales se pensaron los estudios sobre
audiencias o mas bien sobre las actividades de las audiencias en
el campo de Comunicacion y Cultura argentino, podemos conje-
turar tres grandes periodos que recortamos por décadas:

Los afios 60 y 70 con cierta predominancia en pensar la activi-
dad de los receptores como cultura popular, que podria indicar
la marca de una enunciaciéon mas vinculada a la tension politica
y que construiria la imagen de un destinatario indeterminado.

Los 80 y la atencion puesta en definir a las audiencias que se-
rian no solo la forma de recuperar un contexto global de analisis
y las transformaciones técnicas, sino también los indicios de la
institucionalizacion del campo de los estudios de la comunica-
cion y la emergencia de un destinatario con una creciente espe-
cializacion.

Y, finalmente, los afios 90, donde empezarian a aparecer tér-
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minos como usuarios, consumo, navegaciones, que podrian ser
el correlato investigativo del sintoma que marco el paso de la
centralidad televisiva a la emergencia incipiente de Internet y la
configuracion de la imagen de un destinatario especializado.

Decimos nuevamente que se trata de una operatoria que po-
dria marcar cierto ordenamiento metodolégico, mas cercana a
una ficcién epistémica que a una formal historizaciéon del campo,
con el objetivo de circunscribir un flujo discursivo en la confor-
macion del Objeto. Con esta finalidad recuperamos la lectura de
Gaston Cingolani y Mariano Fernandez:

“El Objeto es el elemento que explicita el dispositivo episte-
molbgico. En primer lugar, asume el rol de invariante ini-
cial en la construccion de la escena analizada. Si se analiza
coémo un Discurso es resultante de un proceso de asignacion
de sentido, que se reconstruye por comparacion con (otros
discursos presentes entre) sus Condiciones (de produccion,
de reconocimiento), es necesariamente en funcion de un ter-
cer elemento que esa comparacion se hace posible. Ese terce-
ro es el Objeto, que permite calcular las permanencias y las
mutaciones, las constancias y las oscilaciones” (Cingolani y
Ferndandez, 2018: 156).

El campo de Comunicacion y Cultura
y la cuestién de los efectos

En este apartado nos proponemos repasar una parte de la bi-
bliografia existente sobre el campo de estudios al que hacemos
referencia. Sobre esta literatura y a modo de resumen, podriamos
nombrar el trabajo de Jorge Rivera de 1987, un extenso y pionero
recorrido sobre las distintas vertientes del campo y que a su vez
funciona como una suerte de libro fundante de las formas de his-
torizar el campo de la comunicacion en Argentina. Mas recientes
a nuestro tiempo, resultan de gran valor las genealogias sobre los
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estudios de recepcion realizadas por Alejandro Grimson y Mirta
Varela (2002, 1999), sobre todo en el estudio de lo televisivo. En
un nivel mas regional el trabajo de Jestis Martin-Barbero (2002),
Oficio de cartografo. Travesias latinoamericanas de la comuni-
cacion en la cultura, traza un amplio mapa desde el surgimiento
de los estudios sobre Comunicacion y Cultura en Latinoamérica,
que el autor fecha en los afios 60.

Resuenen mas cercanos los trabajos de Ricardo Diviani (2019)
y Mariano Zarowsky (2017). El primero conformando un nove-
doso estudio sobre las publicaciones centrales del campo en los
60y 70: Comunicaciéon y Cultura y la revista Lenguajes y el deno-
minado pensamiento “nacional y popular peronista”, representa-
do por Jorge Rivera, Anibal Ford, Eduardo Romano y Heriberto
Muraro; y el segundo presentando un itinerario de los intelectua-
les de la comunicacion en el periodo 1956-1985, con un anélisis
profundo que los sitda incluso dentro de la historia reciente del
campo intelectual argentino. Por supuesto, que en el marco de
la historia intelectual, fundamentalmente de la revista Comuni-
cacion y Cultura, creemos imprescindible recuperar el libro de
Victor Lenarduzzi (1998) Comunicacion y Cultura. Itinerarios,
ideas y pasiones.

Por otro lado, la investigadora Natalia Vinelli (2006) recupera
los estudios de recepcién presentes en las revistas Lenguajes, Co-
municacion y Cultura y Crisis durante la década del 70. En una
linea vinculada, se encuentran los trabajos sobre lo popular en la
obra de Rivera, Romano y Ford de Natalia Barrio (2014).

En el marco del estudio sobre lo popular como objeto de sa-
beres, pero indagando a fondo gran parte de la produccion que
podriamos pensar como constitutiva del campo amplio de los es-
tudios de la comunicacién en América Latina, Pablo Alabarces en
Pospopulares: las culturas populares después de la hibridacion
(2021), ofrece un mapa que parte de los primeros ochentas y lle-
ga hasta nuestra contemporaneidad. En esta linea, pero reducido
al campo argentino, son de gran valor los trabajos de Maria Gra-
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ciela Rodriguez (2015, 2015b, 2017, 2019) sobre la reelaboracion
de los EE.CC en “version argenta”.

Estos textos suman a los efectos de lectura iniciados por Bea-
triz Sarlo (1979) y Carlos Altamirano (1981). También, y en esta
linea, las relecturas de los estudios culturales en Latinoaméri-
ca por Mattelart y Neveu (2004) ya son un clasico de referencia
para pensar las vinculaciones entre Comunicacion y Cultura.

Para el puntual estudio del campo de la comunicacion y las teo-
rias ocupadas de la recepciéon en América Latina un importante
texto que condensa muchos de los estudios realizados en Argen-
tina, Brasil, Bolivia, Chile, México, Ecuador y demas paises del
subcontinente es el volumen Anélisis de recepcion en América
Latina: un recuento historico con perspectivas a futuro, publica-
do en 2022 bajo la coordinacion de Nilda Jacks.

En relacion a un aspecto mas vinculado al archivo, podemos
citar el exhaustivo abordaje que realiza Victor Lenarduzzi (2014)
sobre las publicaciones de la revista Comunicacion y Cultura en-
tre 1973 y 1985. Momento de quiebre, entendemos, porque recu-
pera los primeros afios de nuestro recorte y su antecedente mas
inmediato.

Las investigaciones de Maria Cristina Mata (1991) y sobre todo
de Florencia Saintout y Natalia Ferrante (2006), sobre la insti-
tucionalizacion en Argentina de los estudios de recepcion en la
década del 80’, se suman al extenso recorrido de indagaciones
sobre las temaéticas afines a nuestra investigacion. Aqui comien-
za a inscribirse un momento donde las teorias comunicacionales
per se forman parte de la nomenclatura de manera especifica, a
diferencia de los estudios de las décadas anteriores en donde las
teorias circunvalaban un campo mucho més amplio e inespecifi-
co.

En un texto paradigmatico que nuclea las intenciones de la se-
gunda época de la revista Comunicacién y Cultura, Héctor Sch-
mucler equipara la comunicacion, a través de la cultura, con un
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sentido transferible a la vida cotidianaS. Corria el afio 1984 y el
autor entendia que la comunicacién debia ser “un objetivo a lo-
grar”, en tanto construccién de un objeto de estudio. Se comien-
zan a perfilar limites de elaboracion de campos que estaban mas
difusos en el trabajo intelectual de las décadas previas. Dos afios
después, en 1986 se fundaba la carrera de Ciencias de la Comu-
nicacion en la UBA; en 1984 la Escuela Superior de Periodismo
y Comunicacion Social de la Universidad Nacional de la Plata,
luego carrera de Periodismo y Comunicacion, elegia director, por
primera vez en la historia9. En Rosario, la carrera de Comuni-
cacion Social aventaja en antigliedad a la de la UBA, ya que se
funda en 1973, pero con el antecedente previo de la Licenciatura
en Periodismo y Ciencias de la Informacién creada en 1966 en el
ambito de la Facultad de Humanidades de la Universidad Catoli-
ca Argentina (Diviani, 2019). En 1972, también tempranamente,
se funda la carrera de Ciencias de la Comunicacién en la Uni-
versidad Nacional de Cérdoba. Proyectos académicos que en su
mayoria se ven traumaticamente afectados por la tiltima dictadu-
ra civico-militar en nuestro pais y que terminan de consolidarse
recién a mediados de los ’80.

Ya en los ’90, con el campo académico afianzado, al menos en
relacion a la ensenanza y la investigacion, el eje central de las
investigaciones sobre comunicacién de masas estd marcado por
la idea de Mercado y de Ciudadanos, posiblemente perdiendo la
densidad critica que supo tener en las décadas anteriores, segiun

8 Podemos notar, aun sin leerlo en el texto de forma directa, que muchas de
las posturas del intelectual argentino conservan cierta proximidad con el Wi-
liams (2003) de La larga revolucion. Sobre todo, en la idea de pensar que la
comunicacion es una dimension constitutiva de los procesos culturales. Y que
esos procesos deben leerse a través de la experiencia comun, es decir de la
vida cotidiana y en comunidad.

9 Aunque la carrera tiene una historia mucho mas larga con su primer ante-
cedente en la fundacion de la Escuela Superior de Periodismo de La Plata en
1934, por parte del Circulo de Periodistas de la Provincia de Buenos Aires.
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el diagnostico planteado por Schmucler. También, en linea con
la idea de consumidor aparece la figura del “usuario”, que “rese-
mantiza, recicla, reacomoda, rechaza; ejerce el zapping (no sé6lo
con la television), se reapropia de los objetos ofrecidos por los
otros” (Schmucler, 1997: 158). En ese sentido, y para sumarle
complejidad a nuestra hipétesis inicial, no solo hay una marcada
diferencia en el estudio de lo popular y el contacto de las audien-
cias con los medios entre las décadas del 60 y 70 con respecto
a las de los 80 y 90, sino también que entre estas dos tltimas
décadas existe una amplia gama de matices que las diferencian
entre si.

En cierto sentido, en otra instancia de presentaciéon de avan-
ces, seria pertinente sumar al corpus un estudio sobre la institu-
cionalizacion de la ensefianza de la comunicacion en Argentina,
teniendo en consideracion de que Causas y Azares es una revista
publicada por un grupo editor de docentes e investigadores vin-
culados a la Carrera de Ciencias de la Comunicacion de la Facul-
tad de Ciencias Sociales de la Universidad de Buenos Aires.

Causas y Azares: entre la academia, el
trabajo intelectual y la critica cultural

Antes de continuar, quizas sea oportuno introducir la consi-
deracion de lo que Veron (2004) llama “tres macroconceptos”,
que nos permitiran cierta organizacion analitica. Nos referimos a
tipo, género y estrategia.

Verén entiende por tipo discursivo a aquello que se puede defi-
nir como “estructuras institucionales complejas que constituyen
sus soportes organizacionales y, por el otro, a relaciones sociales
cristalizadas de ofertas/expectativas que son los correlatos de es-
tas estructuras institucionales” (2004: 195). En la revista Causas
y Azares, el tipo de discurso intelectual, cientifico y académico
tiene sus estructuras complejas en el marco de la institucion uni-
versitaria en donde tiene lugar, su deriva editorial y en los tra-
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yectos de investigacion que se interpelan en la publicacion: esta-
tal, privado, intermedio, en donde las relaciones sociales pueden
describir el grado de interdiscursividad de los textos publicados
y sus posibles efectos de lectura en la definicién de un tipo de
lectorado.

El otro “macroconcepto” que nos interesaba recuperar era el de
género. Mas alla de lo que se entiende como Género-P19, nos de-
tenemos en lo que Veron llama Géneros-L, definidos como “cier-
ta disposicion de la materia lingiiistica”, por ejemplo: entrevis-
tas, reportajes, articulos, editoriales, papers, reseiias, avances de
investigacion, etc. Dentro de la condicion discursiva material de
la revista, nuestro Género-P, trabajamos con muchos Géneros-L
y a su vez: “un mismo tipo de discurso puede reconocerse en la
forma de diversos géneros-L” (2004: 196) y “un mismo género
puede aparecer en diferentes tipos de discurso” (2004: 197).

No obstante, para Veron sera la estrategia la que nos permita
percibir las variaciones entre “representantes” de un Género-P,
por ejemplo dos revistas de publicaciéon en papelll.

En el caso de las revistas de tipo intelectual o académico pode-
mos decir que, a diferencia de la prensa u otro tipo de producto
mediatico, no esta presente la competencia directa de Géneros-P

10 Entendiendo el Género (P)roducto como un texto que tiene un soporte, se
puede almacenar, etc. Se caracteriza por su constitucion material (Cingolani,
2023).

11 Sobre esta cuestion, sostiene el autor:

“Para nosotros, el analisis del discurso consiste en la identificacion, dentro de
la superficie discursiva, de las huellas que remiten a las condiciones de pro-
duccién de los discursos. Estas huellas son el soporte de operaciones que
uno debe reconstituir, operaciones que toman la forma de reglas de engendra-
miento de estos discursos. Yo llamo gramatica de produccion a un conjunto de
este tipo de reglas que definen las condiciones restrictivas del engendramiento
de un tipo o de un género-P. Ahora bien, en la superficie discursiva, todas las
huellas estan, por asi decirlo, en un mismo nivel: como distinguir lo que co-
rresponde al tipo de lo que corresponde al soporte tecnolégico, al género-P, a
la estrategia? En la respuesta a esta pregunta se pone en juego toda la perti-
nencia del analisis” (Veron, 2004: 201).
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en términos de Mercado. Creemos, igualmente, que eso no quita
que se puedan rastrear las estrategias en el Discurso; analizan-
do ciertas marcas enunciativas, de construccion de un lectorado
potencial y (sobre todo en el género-L editorial) del intento de
instalacion de un contrato de lectura; siempre considerando el
desfase temporal de las publicaciones analizadas.

Podemos, entonces, entender que el Reconocimiento en nues-
tro tipo de Discurso esta marcado por aquello que Verén llama
“retoma intertextual productiva”, que podria ser el horizonte
de expectativa del consumo de una revista intelectual. Segtn el
planteo del autor citado: “Los fendmenos de retoma interdiscur-
siva que nos permiten estudiar el reconocimiento dentro de una
préctica discursiva dada (cientifica, politica, literaria, etc.) son
del orden de la regulacion endogena, dentro del sistema produc-
tivo de la ciencia” (Ver6on, 2004: 208). Intentamos traer aqui la
posibilidad de que las retomas propias de la revista de la década
de los noventa impliquen algin nivel de correspondencia con el
campo de Comunicacion y Cultura. Entonces, una posible bus-
queda ser4 la de intentar encontrar las operaciones de singulari-
dad de Causas y Azares con relacion a las publicaciones evoca-
das (puntos de vista, confrontaciones, diferenciaciones, cambios
de clave, refutaciones, re-interpretaciones, incluso relecturas).

Y este tipo de retoma intertextual productiva no solo puede
darse en la dimension argumentativa del tipo de discurso inte-
lectual, sino en otra serie de géneros incluidos en el Género-P. En
el cuarto nimero de la revista es entrevistado Armand Mattelart,
uno de los fundadores de Comunicacion y Cultura. El titulo de
dicha entrevista es “Intelectuales, comunicacion y cultura: entre
la gerencia global y la recuperacion de la critica”. La operacion
clave, desde nuestro punto de vista, podria ser la proposicion
“entre”, que indicaria la perspectiva de lectura contemporéanea
de Causas y Azares, es decir la “huella contemporanea”. El me-
diar entre la gerencia global como un sistema cultural, que atafie,
por supuesto, a la produccion intelectual y una “huella historica”
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que es aquello que la revista pretende retomar desde sus paginas,
es decir: “la recuperacion de la critica”.

Ya en 1996, afio de publicacién del ejemplar, Mattelart denun-
ciaba que muchos de los conceptos adoptados por la teoria pro-
vienen de la 16gica econémica. Por la concepcion del sector “ge-
rencial” de la sociedad. Este fenomeno nocional -por ejemplo el
caso de la idea de “globalizacion”- esta anclado a una exhaustiva
desregulacion de los sistemas de comunicacién. Dicho marida-
je supone lo que el autor llama “desregulacion conceptual”, po-
niendo el acento en la relacion del “flujo financiero” con el “flujo
mediatico”.

Uno de los tépicos, mencionado anteriormente, y que esta
entrevista nos permite visualizar, es el paso de una concepciéon
fuertemente critica pero optimista sobre la actividad de las clases
populares en relacion a los medios a la cuestion de los usos e iti-
nerarios individualizados: “El problema de las Ciencias Sociales
criticas es el triunfalismo; durante décadas creimos en el triunfo
de la clase obrera a nivel mundial, hoy ese triunfalismo se repro-
duce en relacion con la capacidad que tiene la gente para resistir”
(Mattelart, 9: 1996).

Por otra parte; ante la consulta sobre Para leer al Pato Donald
y referenciando, sin mencionarlas, a las criticas que un autor
como Veron, desde las paginas de Lenguajes, le propin6 al libro
(Diviani, 2019); sostiene el lugar de ese texto bajo “los estudios
de recepcién”, mas alla de reconocer su caracter “panfletario”:
“es un trabajo que ya habia interiorizado la cuestion de la recep-
cion. En este periodo, la cuestion principal no era tanto el con-
sumo sino la produccion de una alternativa” (Mattelart, 1996:
12, 13). Alli aclara que el contexto de produccion del libro esta
integrado por una “demanda” de los obreros de la imprenta gu-
bernamental chilena ante las avanzadas contra el gobierno de
Unidad Popular, que se veia reflejado incluso en las historietas.
Entonces, de esa demanda surgen un conjunto de talleres con el
objetivo de discutir sobre los productos culturales de circulaciéon
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masiva. Aparece una nociéon aqui muy prototipica de los estu-
dios de Comunicaciéon y Cultura de los 70, que es la nocion de
dependencia.

Mattelart explica, en un pasaje de la entrevista, esta transicion
conceptual,;

“Si antes era facil identificar ciertos productos que provoca-
ban o incitaban a la dependencia cultural, si era facil sefna-
larlos como la causa de esa dependencia, era porque pen-
sabamos los medios en términos de causa-efecto, mientras
que hoy es dificil seguir pensando de esta manera. Ahora
tenemos que situarnos en una posicion mucho mas modesta
que la de los anos sesenta y setenta, cuando el problema era
-sobre todo a través del estructuralismo- reconstruir las to-
talidades, y el modelo causa-efecto era una manera de cons-
truir esas totalidades. Las sociedades actuales son trabaja-
das por légicas globales que quieren penetrar cada vez mads
intersticios de nuestras vidas, lo que se llama el proceso de
mercadeo de la sociedad” (Ibidem, 1996: 14).

Deciamos, entonces, que pueden existir, en el caso de la en-
trevista a Mattelart, una serie de recursos, compuestos por es-
trategias que a su vez remiten a gramaticas particulares de pro-
duccion. Pero para continuar, creemos necesario definir aquello
que se entiende como “operaciéon”. Gaston Cingolani la menciona
como “la configuracion misma de una significaciéon a nivel men-
tal, donde «mental» implica afectos, sentimientos, acciones in-
tencionales o no, y reglas instituidas por convencion o por ha-
bito” (Cingolani, 2011: 84). Ahora bien, mas alla de la definici6on
misma. Una pregunta mas instrumental para nuestro trabajo po-
dria ser écomo llegamos a dichas operaciones?:

“como no tenemos acceso inmediato a las operaciones, sino
mediado por los rasgos perceptibles en la superficie de un
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discurso (marcas o marcadores), lo que hacemos siempre
frente a un discurso es un trabajo mental de construcciéon o
re-construccion de esas operaciones” (Ibidem, 2011: 85).

Es decir, que el trabajo intelectual estara orientado a interpre-
tar, de manera indiciaria, los rasgos o marcas que componen un
Discurso: “cada marcador es la huella de una operacion” (2011:
85).

En el concepto que Mattelart denomina “la inteligencia politica
del mundo” podemos encontrar la huella de una retoma de aque-
lla vieja polémica entre Lenguajes y los autores que integraban
Comunicacion y Cultura. Como ya hemos visto brevemente, una
de las observaciones veronianas que recaia sobre este autor tenia
que ver con el caracter poco cientifico de las argumentaciones de
Coémo leer al Pato Donald. En las paginas de Causas y Azares,
mas de 20 anos después, Mattelart comentara:

“En aquel momento, cuando comenzamos a contraatacar
estas concepciones que venian de los Estados Unidos, las
concepciones del funcionalismo americano, nos importa-
ban bastante poco las disciplinas, la ciencia. Lo que nos im-
portaba antes que nada era tratar de explicar hacia donde
iban nuestras sociedades, esto era la inteligencia politica del
mundo” (Mattelart, 1996: 15).

Ya en la edicién namero 3 de Causas y Azares, Veron se habia
referido al libro de Mattelart, sosteniendo la critica emprendida
en Lenguajes:

“Daba la impresién de que Mattelart se habia dado un objeto
especifico, mediatico, el Pato Donald, y tenia el aire de ser
una investigacion sobre algo. Yo creo que no lo era, que es un
libro lleno de estereotipos ideolégicos. No habia descripcion
del objeto. Habia, en cambio, una concepcién tan rudimen-
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taria de lo que es la historieta y el humor, que nos pareci6
necesario senalarlo” (Veron, 1995: 12).

Estudiamos las operaciones en producciéon del Discurso Cau-
sas y Azares, entendiendo también que forman parte de un am-
plio conjunto posible de operaciones en reconocimiento de otros
discursos. En el caso del intercambio anterior, de una polémica
vinculada al campo de analisis de los productos mediaticos de
los setenta. Pero siempre considerando que solo podemos cono-
cerlas como modalizadores extra textuales del Discurso. Es decir
como Condiciones de Produccion.

Por ejemplo, podemos tomar el caso de las operaciones de
atribuciones. La editorial de presentaciéon del primer niimero
de la revista lleva el siguiente titulo: “Interrupciones en la co-
municaciéon y en la cultura: ni somos luddistas, ni tenemos la
television de adorno”. Aqui podemos rastrear las marcas de este
tipo de operaciones, si consideramos que el enunciado podria
conllevar la negacion de ciertas caracteristicas sobre la nocion
de tecnologia que se opta por afirmar (a través de la expresion
del “no somos”) en la revista. Y considerando que la técnica o
tecnologia solo es una presuposicion de la lectura del término
“luddistas”. Se monta un dispositivo personalizante de peticion
de principios, convirtiéndose en una operacion de declamacion,
propia del tipo discursivo editorial de una revista intelectual o
académical?,

Podriamos decir que se trata de una meta operacion marcada
por la conjuncién copulativa “ni”, que sugiere el supuesto de que
las dos caracteristicas enunciadas: “luddistas” o “tener la televi-
sion de adorno” son contrapuestas. Es decir, que se enuncia una
toma de posicion intermedia. El “ni” excluye esas dos formas de

12 El género editorial nos permite percibir las operaciones de instalacion de
debates y temas en la agenda académica. En este caso puntual, la pregunta
por la dimension técnica de los fendmenos mediatizados.
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leer, comprender, actuar y entender a la técnica (y més puntual-
mente aquella relacionada con los medios de comunicacion de
masas y la naciente Internet). Es decir, excluye, pero a la vez
contrapone una demonizacion de la tecnologia con el hecho de
naturalizarla. Pensamos en este ejercicio siempre manteniendo
esa tension irreconciliable y perpetua entre Produccion y Reco-
nocimiento. Como lo plantea Cingolani: “Nada garantiza como
sera «leido» esto en recepcion. Pero esos marcadores son la
huella de las operaciones de sentido en produccién” (Cingolani,
2011: 96).

Dicha escritura editorial, firmada sin nombres propios bajo la
nominacion de la revista, proyecta un vuelo generalizado de las
teorias del campo de la Comunicacién y Cultura hasta el momen-
to de su publicacién (1994). Y en su primer apartado se va moda-
lizando esa version sobre la técnica enunciada en el titulo, pero
con el énfasis puesto en la “recepcion”.

Una primera etapa, sefialada en los afios 60 y 70, marcaria una
perspectiva fuertemente critica con el acento puesto en las pro-
piedades de produccion de aquellas instituciones que intervenian
en la produccion de mensajes masivos:

“Las teorias que analizaban los problemas de la comunica-
cion y la cultura después de haber develado la estructura de
los medios, pivotearon en los contenidos de los mensajes, en
las intenciones de la emision, en las determinaciones ideolo-
gicas. Las conclusiones mas importantes consolidaron una
mirada critica del funcionamiento de los medios masivos,
sobre sus efectos culturales y acerca del margen de libertad
de las practicas de recepcion” (Causas y Azares, 1994: 1).

Alli el cuestionamiento al poder de los media estaba restringido
a la actividad politica expresa: “Se podria decir que la existencia
de miles de cuadros politicos, sociales, y politicos culturales eran
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la posibilidad de cuestionar de manera central a los medios ma-
sivos realmente existentes” (Ibidem, 1994: 1). Pero, luego tiene
lugar en el campo de Comunicacion y Cultura algo que los auto-
res llaman la “revision tedrica, ideologica y fundamental politi-
ca” de la mencionada etapa y que conllevo la “revalorizacion del
lugar de la recepcion”. El contexto de produccion de esta especie
de “segundo momento” es diametralmente opuesto al primero:
apertura institucional de las universidades y centros de estudio,
florecimiento democratico y transformacion tecnologica que im-
plico la videograbacion, la apertura de la grilla con la TV por ca-
ble, el uso del control remoto y el afianzamiento de la television
como medio hegemonico.

Ahora bien, la cuestion critica a este segundo momento de los
estudios de Comunicacion y Cultura en América Latina, esa in-
tencion de no tener la “television de adorno”, esta dada por la
percepcion de cierto olvido de las condiciones extra-discursivas
(diriamos politico culturales) que implicé la desconfianza inicial.
Un olvido de las condiciones de materializacion de ese fulgor por
la recepcion:

“El descubrimiento de que los receptores no se identificaban
ajustadamente con los mensajes -al poner en juego sus expe-
riencias culturales populares, cotidianas y privadas para el
consumo de lo masivo- como pretendian las teorias criticas
anteriores, dejaba muchas veces de lado que esos mismos
medios actuaban sobre un campo arrasado de aquellos cua-
dros sociales, politicos y politicos culturales. En cierta ma-
nera, el analisis de la cultura masiva se hacia por fuera del
marco politico en el cual funcionaba” (Ibidem, 1994: 1).

En cierta forma, “Ludditas” y “television de adorno” recupera
la polarizacion realizada en los sesenta por Umberto Eco entre
“apocalipticos” e “integrados”. En su constante tension con las
tradiciones, Causas y Azares, desde el tipo de escritura editorial,
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pretende escapar a esas dicotomias. El lenguaje por excelencia
donde se pretende, desde el analisis, evitar ese nivel de polémica
es la television. Ya situandose de lleno en el clima intelectual de
los noventa, se enuncia:

«Mas acorde con el menemato, hoy la television es observa-
da como la sustitucién (¢favorable?) de los espacios politicos
tradicionales. Esto que podria ser una “correcta” descripcion
de lo real parece influido por el peso de los reality shows, de
la participacion en encuestas callejeras y contestadores tele-
fonicos, sin preguntarse acerca de lo que la gente (el nuevo
término que condensa y disuelve clase, pueblo, ciudadano,
consumidor, usuario) dice, qué cédigos utiliza, qué objetivos
existenciales pone en juego en la representacién que le ofrece
la television» (Ibidem, 1994: 2).

No solo se presenta la potencia de lo televisivo en el analisis
cultural, sino también la reconstruccion de un clima de época en
donde se disuelven algunas dimensiones nocionales y condensan
otras (sobre todo clase y pueblo, como ya lo ha comentado Ala-
barces en Pospopulares) en la palabra “gente”. Aqui se percibe
cierta alusion a procesos mediaticos politicos como los que se ju-
garon en representaciones por ejemplo de los procesos privatiza-
dores de principios de los noventa y las relacion de la “gente” con
los servicios a privatizar, como en el caso del paso de ENTEL a las
empresas Bell y Telefénical3.

En este marco, la principal critica que pretende introducir
Causas y Azares al debate estd justamente referida al campo
intelectual de su tiempo, percibida en la “despolitizacion de la
practica de los intelectuales”, que se incorporan paulatinamente

13 Aqui se refleja la publicitada efectividad del paso del sistema de comunica-
ciones telefonicas del sector publico al sector privado en un programa caracte-
ristico de la television de los noventa como Hora Clave de Mariano Grondona:
https://www.youtube.com/watch?v=SWrQallgM8M
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a la politica cultural de los medios. Y sobre todo, quizas, en la
disolucion de la percepcion de los espacios de poder. Aqui entra
en juego el Mercado como el articulador de esta disolucién y la
universidad forma parte de esa crisis. Y es en este punto, consi-
deramos, donde la revista se autoproclama como portadora de la
densidad critica y autonoma del campo de la Comunicacion y la
Cultura: “Por tener una menor tradicion universitaria y no gozar
de solidas estructuras corporativas, los estudios sistematicos de
la comunicacion y la cultura se ubican en un amplio margen en el
territorio de las ciencias sociales (Ibidem, 1994; 4).

Como enunciador, entonces, Causas y Azares no solo intenta
escapar a la dicotomia “luddismo” o “integrados” sino también a
aquella que diferencia discursos instituidos e instituyentes en el
intento de “tratar de recuperar el dinamismo de la critica cultural
dentro y fuera de las instituciones” (Ibidem, 1994: 4).

Comentarios finales

Si entendemos a la revista como un género (P)roducto, hay Con-
diciones de Produccion, -siempre construyendo a nuestro objeto
de estudio como Discurso-, que la pueden ubicar dentro de un
sistema en donde ocupa un lugar o subclase que se pueda empa-
rentar o integrar a otras revista del campo de la comunicacion,
que incluso son interpeladas desde el slogan. Pero este sistema
excede a las revistas puramente académicas, vinculadas a la histo-
ria intelectual o de las ideas e inserta a nuestro Objeto en una red
posiblemente més amplia, donde se cruzan diversas tradiciones
periodisticas, literarias y criticas. Sugerimos aqui poner atencion
a la advertencia de Verdén (1993) de no considerar a las distincio-
nes entre un conjunto discursivo y sus condiciones de producciéon
como una “distincion ontoldgica entre realidad cualitativamente
diversas” (1993: 128), sino mas bien como una necesidad meto-
dologica, considerando a la interdiscursividad como unidad de
anélisis y al Discurso como un campo de efectos posibles.
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