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Introduccion

El articulo propone un analisis esta-
distico no convencional de las encues-
tas realizadas a 150 familias de la ciu-
dad de Rosario, en el marco de la inves-
tigacion “Usos y Efectos de Nuevas Tec-
nologias de Comunicacién”

Con anélisis estadistico no conven-
cional nos referimos especificamente a
la metodologia aplicada para el trata-
miento de los datos arrojados por di-
cha encuesta, que permite una entra-
da diferente, y cierta forma comple-
mentaria de la ya realizada en la pri-
mera parte de esta investigacion'.

El paquete informatico utilizado en
esta oportunidad es el Sistema Com-
patible para el Analisis de Datos
(SPAD-N)? software que permite un
analisis exploratorio de datos multi-
dimensionales numéricos, desarro-
llado para realizar analisis estadisti-
cos de grandes matrices, como por
ejemplo, las constituidas por datos de
encuestas >.

El sistema combina dos de las prin-
cipales técnicas del Analisis Multiva-
riante de Datos: los anélisis factoriales
y los métodos de Clasificacién Auto-
matica. Esto permite la interpretacion
de las asociaciones de variables y la

construccién de categorias globaliza-
doras de la poblacién estudiada.

El Anélisis Multivariante de Datos
forma parte de la ciencia estadistica
cuya especificidad se encuentra en el
estudio de variables n-dimensionales,
posibilitando el tratamiento de gran-
des conjuntos de datos. La aplicacién
de este método es posible hoy, gra-
cias al desarrollo de la informatica que
permite una operacion automatica con
las matrices.

Los estudios en Ciencias Sociales
tienen una fuerte preponderancia de
variables cualitativas que obstaculizan
su tratamiento por el calculo numéri-
co. Esto se ha convertido en una gran
barrera de tipo metodolégica en el seno
de esas investigaciones.

Por su parte, el aporte diferenciador
de estos métodos estadisticos reside
en la viabilidad de realizar un trata-
miento cuantitativo de lo cualitativo,
basado en la posibilidad de efectuar
un analisis simultdneo de un conjunto
de variables. Considerado como una
herramienta descriptiva, facilita la sin-
tesis de lo multiple en sus tendencias
mas significativas.

Otra diferencia fundamental con los
métodos de la estadistica tradicional la
encontramos en que el Analisis Multi-
variante de Datos no trabaja con hipé-
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tesis fuertes como modelos a verifi-
car o descartar, sino que lo que se
intenta es que los datos hablen por
si solos.

Respecto de una de las técnicas an-
tes mencionas -la Clasificaciéon Au-
tomatica de datos- N. Moscoloni nos
apunta que “...es una familia de ins-
trumentos de observacion estadistica
cuyo objetivo es agrupar individuos
para definir grupos homogéneos. Se
obtiene una tipologia cuando es posi-
ble hacer de cada grupo una entidad
de la cual se conocen las caracteristi-
cas: un ‘tipo’.

(...) La construcciéon de clases o gru-
pos no debe tomarse en un sentido es-
tricto, es necesario tener en cuenta que
los individuos forman una nube en un
espacio continuo y que pueden parti-
cipar, en cierto grado, de las caracte-
risticas de dos clases diferentes. El re-
curso de asignarlos a una de ellas cum-
ple, en este caso, los fines de interpre-
tacion, no tanto los de clasificaciéon”+.

En sintesis, el programa Spad-N nos
permite la formacién de grupos con
caracteristicas semejantes y posibilita
la observacién de las variables que se
encuentran asociadas.

Consideraciones generales

La encuesta se realizé a 150 fami-
lias de la ciudad de Rosario elegidas al
azar y respetando la distribucién ba-
rrial y socioeconémica de las mismas.

En este estudio se las agrupé en cin-
co sectores:
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*Villas 14%
*FONAVI 10%
*Medio-Bajo  19%

*Medio-Medio 40%
*Medio-Alto 17%

El1 80% de los informantes son mu-
jeres y el 45% tiene entre 35 y 44 afios.
El 74% estan casadas y la mayoria de
ellas tienen entre uno y tres hijos me-
nores de 18 afios. Estos datos impor-
tan a la hora de interpretar las respues-
tas ya que deberemos saber que la
mirada del ama de casa estaré presen-
te con mucha fuerza.

Los grupos de preguntas que se
conformaron para ejecutar las técni-
cas que el programa permite fueron
las siguientes:

Variables Activas (son las que defi-
nen el tema que va a analizarse).

eEntorno socioecondémico: clase,
sexo, edad, estado civil, situacién ocu-
pacional, nivel de estudios alcanza-
dos, tecnologias que posee, suscrip-
cién a la TV por cable, etc.

Variables Ilustrativas (son descripti-
vas de caracteristicas individuales, de
opinién o bien de comportamiento).

*Habilidades y uso de las tecnolo-
glas comunicacionales instaladas
en el hogar.

*Sobre la computadora en particular

*Hébitos de lectura y consumo de
radio.

*Opiniones sobre diversos juicios
acerca de la tecnologia

Documento descargado de http://www.educ.ar



Las nuevas tecnologias en lavida privada.

Métodos aplicados al procesamiento
de datos

a. Descripcién de los datos Estadis-
ticos Comunes. (Tabla de distribu-
cién de frecuencias).

b. Tablas cruzadas

C. Analisis de Correspondencias
Multiples y Clasificacion sobre el
método de Cluster Jerarquico

Descripcion y andlisis de los grupos

Manteniendo el grupo de variables
socioecon6émicas como activas y to-
mando como ilustrativas a los otros
grupos de variables, aparecen dos cla-
ses bien diferenciadas compuestas por
las cercanias que las asemejan.

El grupo N° 1 (54%)° esta confor-
mado por familias que pertenecen a
clase Media-alta y Media-media que
poseen y usan las tecnologias rele-
vadas: Televisor con control remoto,
Videocasetera, Videojuegos, Teléfo-
nos con contestador automaético, Com-
putadora personal. En cuanto a la can-
tidad de artefactos, el grupo se carac-
teriza por poseer entre 2 y 4 televiso-
resy 2 6 3 teléfonos.

Los datos del informante nos indi-
can que es casado, posee titulo univer-
sitario o terciario completo y tiene en-
tre 35 y 54 afios de edad. Sus familias
estdn, generalmente, compuestas por
dos hijos menores de 18 afios. Al sec-
tor de clase Media-media lo caracteri-
za tener un hijo de hasta 5 afios o uno
de 6 a 12 y al de Media-alta uno de 13
a 18 afios.

Esta distincién® nos permite com-

prender la diferencia, en cuanto al con-
trol sobre mirar television, que ejercen
los padres sobre sus hijos. Las familias
de clase Media-media el informante
tiene entre 35 y 44 afios- perciben que
las reglas para ver TV son similares a
las que sus padres tenian con ellos.
Dicen fijarse siempre qué miran sus
hijos durante un fin de semana y que
siempre ordenan apagar el aparato
cuando no aprueban el contenido de
los programas. Asimismo, algunas ve-
ces hacen cambiar de canal cuando al-
gunos de los padres desea ver un pro-
grama distinto.

En cambio, los padres de clase Me-
dia-alta -45 a 54 afios-, aunque sus hi-
jos miren TV hasta 20 horas por sema-
na, relativizan su control, al decir que,
solo a veces se fijan qué es lo que es-
tdn mirando y que nunca les ordenan
apagarlo por haber pasado mucho
tiempo frente al aparato, porque tie-
nen otras cosas que hacer o porque
ellos mismos quieran ver algo. La pre-
ocupacién y control de los padres res-
pecto de la relacién hijos/television
parece encontrar un limite cierto en
la edad de sus chicos.

El grupo se encuentra normalmen-
te suscripto al cable desde 1991-1992.
La percepcién que tienen sobre el
consumo televisivo es que no pasan
demasiado tiempo frente a la panta-
lla. Los informantes de estas clases
miran TV entre 8 y 14 horas prome-
dio por semana. Por lo mismo sien-
ten que nunca hacen demasiado es-
fuerzo para limitar ese tiempo. Al
momento de elegir un programa lo
hacen por su contenido; en cambio,

263

Documento descargado de http://www.educ.ar



Anuario

no tiene importancia el rating y el he-
cho de mirarlo regularmente.

Creen que los valores que muestra
la televisién no reflejan sus propios
valores. En este punto debemos re-
cordar que al momento de responder,
la opcién televisién como un “espejo”
es la menos nombrada y es fuerte en
estos sectores -media/ media, media/
alta- el percibir al medio como una
combinacién de “espectaculo e instru-
mento de poder”. Consecuentemente,
afirman que facilmente podrian vivir
meses sin la TV y, consideran que el
cable afecta negativamente en la co-
municacién familiar. Estas opiniones
llevan a pensar que estos grupos
“...apareciendo como los mas ‘cons-
cientes’ e ideol6gicamente formados,
intentan (...) una explicacién de la 16-
gica profunda del discurso televisivo.
Es como si nos dijeran: ‘La television
es un espectaculo que tiende a la do-
minacién y el control””. Es por ello
que no visualizan como inconvenien-
te en la comunicacién familiar -sin
que esto aparezca como contradicto-
rio- la utilizacién de la video-casetera
ni de la computadora. Lo cuestiona-
do es la légica televisiva con su carga
de espectaculo que manipula. Una
concepcién critica que los identifica
como clase. Una postura que les per-
mite diferenciarse de los sectores me-
nos capacitados y mds cercanos a
quedar atrapados en el discurso del
poder. Sin embargo, su tradicién li-
beral no les permite pensar que sea
el Estado quien deba regular los
contenidos de la TV al responder con
un desacuerdo total a esa propuesta.
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Cuando la pareja sola ve television,
el control remoto estd en manos del
esposo; sin embargo, cuando lo hace
la familia completa, el control lo tienen
los hijos y generalmente el hijo varén.
Esta es una caracteristica que se pue-
de reconocer en el uso de las distintas
tecnologias. Una divisién del trabajo
al interior del hogar. La responsabili-
dad de la compra, el mantenimiento y
el desarrollo de las capacidades cog-
nitivas para el uso recaen sobre los in-
tegrantes masculinos de la familia. Los
codigos que se utilizan en la transmi-
sién del saber y el hacer sobre los dis-
positivos tecnolégicos reproducen los
espacios que socialmente tienen asig-
nados el hombre y la mujer.

Consideran que la televisién sé6lo a
veces es la responsable de provocar
conversaciones con amigos y opinan
estar en un desacuerdo total con el he-
cho de encender la TV para no hablar.
Si bien, del total de los 150 encuesta-
dos, el 56% y 62% respondieron que el
medio que provee mejor informacién
sobre el pais y el mundo respectiva-
mente, es la television, este grupo esta
caracterizado por creer que son los dia-
rios quienes mejor cubren las noticias
en estos dos ambitos. No asombra, en-
tonces, que el sector aparezca como
aquel que diga leer los diarios casi to-
dos los dias.

En cuanto al uso de la computa-
dora, dicen manejarla facilmente y
que lo hacen, ademas, fuera del ho-
gar. En este sentido, los indices rele-
vados indican que solo el 25,33% te-
nia una computadora en su casa. Da-
tos recientes ® nos muestran que en
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esta franja socioecondémica casi el
58% tiene una maquina y casi el 14%
estd conectado a Internet. Sin embar-
go, datos de ese mismo trabajo nos
muestran que méas del 75% no utiliza
los servicios de “la Red” para realizar
actividades en la escuela secundaria.

Parece ser que el uso del ordenador
estd todavia restringido a tareas sim-
ples como procesar textos, que no se
hace un aprovechamiento profundo de
las posibilidades que ofrecen estas nue-
vas tecnologias. Respecto de la modali-
dad en el consumo de la Internet
-W.W.W, E-mail, Chat, etc.- el escaso
acercamiento puede deberse, al menos,
a dos factores principales.

Uno, laresistencia que en general se
opone a apropiarse de todo lo nove-
doso, a transformar los habitos de con-
sumo ya estructurados e instalar préc-
ticas nuevas que nos alejen de las cer-
tezas que “garantizan” nuestro hacer.
Por el otro, el alto costo que hasta hoy,
significa acceder al servicio en la Re-
publica Argentina. Este debe ser segu-
ramente un limite que los padres im-
ponen y se imponen respecto del uso
extendido de la Red. Un impedimento
que hasta el momento permite “nave-
gar” solo a unos pocos privilegiados.

Un aspecto interesante de destacar
es la relacién proporcional que exis-
te entre educacion de los padres y el
uso de la computadora. En la medi-
da que los padres han alcanzado un
grado mayor de escolarizacion, sus
hijos muestran un consumo mayor de
la PC. Esto no parece explicarse por
la facilidad de acceder a estos apara-
tos, sino por las distintas capacida-

des cognitivas que los usos requie-
ren y las motivaciones que estas po-
sibilitan.

La imagen que tienen sobre la rela-
cion nuevas tecnologias/sociedad los
ubican en un plano bastante ambiguo,
ya que la respuesta caracteristica a
varias opiniones formuladas fue estar
parcialmente de acuerdo. De esta mane-
rarespondieron sia que € progreso tec-
noldgico asegura un ato nivel y calidad
deviday si ese mismo progreso e pre-
ocupa gue torne obsoleto su trabajo. Esto
puede deberse a que son estos secto-
res los que se encuentran més cerca-
nos al uso de dichas tecnologias en el
ambito laboral. En el mismo sentido,
se manifestaron al opinar si las tecno-
logias comunicacional es hacen quelagente
permanezca mas tiempo en el hogar y si
les complace la idea de trabajar con una
computadora en su casa.

El segundo grupo comprende al
24% del total®. Las familias que lo ca-
racterizan pertenecen al sector so-
cioeconémico Villas. No poseen casi
ninguna de las tecnologias relevadas
e incluidas en este tratamiento de da-
tos, como Videocaseteras, Teléfonos,
Contestador automatico para el telé-
fono, Computadoras. S poseen hasta
un televisor, pero en general no tienen
control remoto. Por lo tanto, no con-
testan a la pregunta si usan estas tec-
nologias, presuponiendo que no saben
hacerlo, al menos en su mayoria.

Los informantes de esta clase no
han alcanzado ningtn nivel de edu-
cacién o a lo sumo el primario. Estan
desocupados y son personas que vi-
ven con alguien sin estar casados o se
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encuentran divorciados. Tienen al me-
nos cinco hijos menores de 18 afios, dos
hasta 5 afios, uno de 6 a 12 y los res-
tantes de 13 a 18 afios.

Respecto a la television por cable,
el 67% del grupo esta suscripto des-
de hace dos afios como maximo. Esto
no significa que estén formalmente
abonados, ya que existe un alto por-
centaje de “colgados”, no sélo en es-
tos barrios, sino que el fenémeno
atraviesa a los distintos sectores de
la ciudad. El 33 % restante no esta
conectado al servicio.

La relacién de estas familias con
la televisién puede analizarse desde
la respuesta a una variable que ilu-
mina el resto: “Muy a menudo miro
mucha TV”.

De alli que aseguran que quien pro-
vee mejor informacién sobre el vecin-
dario y la ciudad es precisamente la
televisién. Caracteristica que los aleja
del pensamiento general, principal-
mente a lo que se refiere al registro de
lo inmediato -como el barrio- donde la
mayoria reconocié que la conversacion
era el medio que mejor daba cuenta de
lo que sucede en ese espacio. Por otro
lado, y reafirmando la contraposicién
con el resto, piensan que son las revis-
tas las que proveen de una calificada
informacién sobre el mundo. Esto nos
permite acercarnos a reconocer cuales
son los géneros elegidos por el grupo
al momento de encender el televisor.
En principio, por la restriccién que les
provoca, al no tener cable, acceder a
otro tipo de programacion; pero, ade-
mas, por los gustos que lo identifican
como clase. Mucho més cercano al con-
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sumo de telenovelas, peliculas nacio-
nales, todo a través de canales locales,
los mismos que les acercan la informa-
cion sobre el barrio y la ciudad.

La desocupacién, el no tener una
pareja estable, la cantidad de hijos, la
precariedad de la vivienda con sus es-
pacios tinicos explican, de alguna ma-
nera, el acuerdo total que mostraron
ante la formulacién “Miro TV cuando
no quiero hablar”. Donde el espectacu-
lo se mezcla con el escapismo, donde
la pantalla sirve para evadirse de la
realidad que los sofoca.

El conflicto por el control de lo que
se mira, por lo tanto, no aparece tanto
al interior de la pareja sino entre uno
de los padres con los hijos, ya que a
éstos siempre se les ordena apagar el
televisor cuando los adultos quieren
ver su programa preferido. Respecto
del control que ejercen sobre sus hijos
no aparece una variable que los carac-
terice especificamente. La explicacién
puede encontrarse en que no perciben
-no que no suceda- que los chicos mi-
ren demasiada televisién, dado que re-
conocen que solamente lo hacen hasta
diez horas semanales, tanto los de 0 a
5 afios, los de 6 a 12 y los de 13 a 18.

La elecciéon esta dada con bastante
importancia por mirar regularmente
un programa, dando cuenta de la ru-
tinizacion del habito de mirar televi-
si6n, mucho mdas marcado -o al menos
declarado- en estos sectores que en el
grupo anterior. Como asi también, la
combinacion de mirar muchas horas de
TV, no poder soportar la idea de estar
meses sin el televisor y acceder gusto-
so si pudiera a mas de 200 canales, nos
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conduce a suponer que el medio es cen-
tral en la conformacién de la estructura
de pensamiento de la clase. Es por ello,
que en la vida social de la que partici-
pan, lo que “pasa por la TV” siempre
produce conversacién con los amigos.

Aunque aseguran que a veces sien-
ten culpa cuando miran demasiada te-
levisién y los contenidos de los pro-
gramas no los aprueban totalmente al
considerar que estos deben ser regula-
dos por el Estado. Esta es otra diferen-
cia marcada con la clase anterior, ya
que para los pobladores de las villas el
Estado tiene una presencia muy fuerte
en los aspectos vitales y cotidianos de
sus practicas: desde el asistencialismo
en los comedores escolares hasta la re-
lacién conflictiva con la fuerza policial.

Por otro lado, visualizan con dema-
siada preocupacion la relacién con las
nuevas tecnologias, dado que sienten
que éstas les tornan la vida més com-
plicada que antes. Esto se debe a lo le-
jano que perciben la posibilidad de
acceder al conocimiento que les per-
mita un uso adecuado de ellas.

El no poseer computadoras, video-
caseteras y una parte no tener televi-
sién por cable hace que no respondan
a la pregunta si consideran que estas
tecnologias afectan de una u otra for-
ma en la comunicacién familiar.

Como es de notar, en el anéalisis rea-
lizado no describimos completamente
todas las variables incluidas en el cues-
tionario que respondieron el total de
las familias encuestadas. Si dejamos,
como deciamos més arriba, “que los
datos hablaran”. Esos datos nos mos-

traron dos grupos bien diferenciados
en cuanto a posesién material de las
tecnologias comunicacionales rele-
vadas y el uso simbélico que cada
clase hace al apropiarse de ellas;
como asi también, respecto de la or-
ganizacion espacio-temporal del 4m-
bito familiar y las relaciones que se
establecen entre quienes lo confor-
man y los medios de comunicacién.
Nos ajustamos a interpretar los gru-
pos, a través de las modalidades de
cada variable, que mejor los caracte-
rizaba. Aquellas cercanias que el
programa utilizado encontraba y uti-
lizaba para conformar cada bloque
homogéneo.

Sin embargo, no debemos olvidar
que todo tipo de indagatoria supone
respuestas desde la percepciéon de
clase o “enclasamiento” de los valo-
res culturales que cada uno cree pro-
pio de su grupo. El no mirar dema-
siado tiempo television, ver mas in-
formativos que telenovelas y adop-
tar un discurso critico del medio son
algunos indicadores del gusto y prin-
cipios ético-morales que diferencian
a las clases media-media y media-
alta. Pero estas respuestas tienen,
muchas veces, més que ver con esas
percepciones de clase que con las
practicas efectivas de esos sectores.

Por lo pronto, metodolégicamente
y como parte de la investigacion en
curso, es necesario confrontar estos
datos con una indagacién mucho mas
profunda de los habitos que, en cada
clase, articulan una percepcién del
mundo con sus practicas cotidianas.

267

Documento descargado de http://www.educ.ar



ANEXO*

VTEST PROB. PORCENTAJES MODALIDADES IDEN PESO
CLA/MOD MOD/CLA GLOBAL CARACTERISTICASDELASVARIABLES
54.00 CLASE 4/7 aada 8l

666 000 7103 9383 7133 Casado/a Estadocivil actua Casa 107
634 000 7115 9136 6933 Siposee Posee Videocasetera? VIDS 104
324 001 6709 6543 5267 Silausa Usalavideocasetera? USAS 79
48 000 7500 6667 4800 Nunca MiromuchaTV MMNU 72
476 000 6364 9506 8067 Siposee Posee control remoto paraTV? CTRS 121
471 000 8684 4074 2533 Siposee Posee computadorapersonal ? COMS 38
475 000 9063 3580 2133 Silousa Usalacomputadorapersonal ? UCOSs 32
437 000 7719 5432 3800 Notieneefectos  Afeccioncomputad.comunic.flia. ACON 57
422 000 9200 2840 1667 Mediadta Grupo socioeconémico Alta y:3)
418 000 7222 6420 4800 Desacuerdototal Contenido TV deberegular Estado REDT 72
413 000 8529 3580 2267 Univestaio Nivel deeducacion Uiv A
407 000 7000 6914 5333 Empleado/a Situacion ocupaciona actua Emp 8
388 000 7143 6173 4667 Esposo MiraTV CRem.generd/lotiene CRE0 70
385 000 8846 2840 1733 Diarios Proveemejor informac mundo MWD 26
349 000 6593 7407 6067 Totadesacuerdo MiroTV cuandonoquieroHablar NHTD 91
346 000 7895 3704 2533 Nunca Ordenagpagar TV HijosUD quiver VERN 38
342 000 8000 3457 2333 Diaios Proveemeor informaciéon pais RPDI b
331 000 7838 3580 2467 De8al4dhoras Horasx sem.miraTV. EPO2 37
315 001 6311 8025 6867 Muyimportante EligeprogranaTV x e contenido  GOMI 103
306 .001 6812 5802 4600 Aveces TV produce conversacionc/amigos CAW 69
402 000 8205 3951 2600 Tiene2Td. Cantidad de Td&onos K2 39
379 000 7547 4938 3533 Pacidmente Complacetrabgjar computadcasa TCCP 53
376 000 7333 5432 4000 Mediamedia Grupo socioeconémico Med 60
366 000 6986 6296 4867 Nunca Edfuerzop/limitar g miroTV (] \ U]
346 000 7241 5185 3867 Casitodoslosdias FrecuenciaUd.leediarios DAT 58
336 .000 6667 6914 5600 Siposee Poseevideo juegos? VS &
331 000 6429 7778 6533 Pacidmente Tecnolog gente perman hogar PHRA 98
319 001 8400 2593 1667 Tiene3TV Cantidad de Televisores FXO3 25
394 000 6422 8642 7267 Silousa Usad control remoto? UCRS 109
319 001 658 6914 5667 Notieneefectos  Afeccionv-cassteracomuniflia A/CN 85
302 001 6935 5309 4133 Tiene2TV Cantidad de Televisores FX02 62
298 001 6875 5432 4267 De35a44 Grupo edad B4 &
285 002 861 2346 1533 Siposee Posee contestador autom T.E. CONS 23
276 003 9231 1481 867 Siusa Usae contestador automtico? UCAS 13
279 003 7742 2063 2067 Dedavordde Afeccon TV cablecomunic.flia  ACAD 31
279 003 7742 2963 2067 Terdaio Nivel deeducacion Tec 31
276 003 6716 5556 4467 Desacuerdototd  Valoresreflgianlosmios VADT 67
273 .003 100.00 1111 600 Tiene3TV Cantidad de Teléfonos K03 9
284 002 7143 4321 3267 Hijos MiraTV ¢/HiaCRemtiene CREH

88

279 003 6263 7654 6600 Snimportancia EligeprogramaTV x € réting RAS
261 005 6667 5432 4400 Snimportancia EligeprogramaTV xmirarregul MRS 66
253 006 7500 2963 2133 Muyfadlmente Habilidadmangocomputadora ~ COMF 32

245 007 7045 3827 2933 Silausa Usacomputadorafueradecasa? URUS 44
254 006 6571 5679 4667 Pacidmente Preocupatecnologobsoletotrab  OBFA 70
254 006 7021 4074 3133 Acuerdototd Fcil/viviriasn TV por meses SIAT 47
253 006 5966 8765 7933 Siseencuentra Normal/ suscriptoacable CABS 119
251 .006 100.00 9.88 533 TienedTV Cantidad de Televisores FI04 8
243 007 7179 3457 2600 Tiene2hijosmenor Hijosmenoreshastal8afios EX2 39
243 008 6410 6173 5200 Pacidmente Progresotecnodtoniy cd vid N 78

233 010 6875 4074 3200 Tienelhijode6/12 Cantidadhijosde6al2 afios EZ01 48

TABLA N° 1

* Estas tablas son parte de la salida del procedimiento aplicado para el tratamiento de los datos
“Correspondencias Multiples y Clasificacién Jerarquica”.
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V.TEST PROB. PORCENTAJES MODALIDADES IDEN PESO
CLA/MODMOD/CLA GLOBAL CARACTERISTICAS DELASVARIABLES

24.00 CLASE 3/ 7 bb3b 36
493 000 4815 7222 3600 Notienehijos13/18 Horassem.hijos13/18miraTV. FDO8 54
462 000 4561 7222 3800 Notienehijos13/18 Cantidad hijosde13al8afios FAQ05 57
435 000 4118 7778 4533  Algunasveces Ordenagpagar TV HijoUD quiever VERV
333 000 5000 4167 2000 Smilaes Reglasp/hijoveaTV comparadapaRESI 0
330 .000 518 3889 1800 Hastalhijode0/5 Cantidadhijosde0Oab5 afios EYol 27
314 001 3750 6667 4267 De35a44 Grupo edad 3544 64
314 001 3833 6389 4000 Mediamedia Grupo socioeconémico Medi 60
312 001 2941 9722 7933 Tienenormdmente Algunavez suscriptoacable? NORT 119
312 001 2941 9722 7933  Siseencuentra Normal/ suscripto acable CABS 119
308 .001 3084 9167 7133 Casado/a Estado civil actual Casa 107
29 002 3889 5833 3600 TienelTE. Cantidad de Teléfonos FKO1 ™
293 002 3418 7500 5267  Sempre Finsemanasefijag/miranhijos MHIS 79
278 003 4146 4722 2733 Sempre Ordenagpagar TV noagprueconpro NCOS 41
275 003 4516 3889 2067 Tedaio Nivel deeducacion Terc 31

30.00 CLASE 4/7 bb4db 46
591 .000 8400 4565 16.67 Mediadta Grupo socioeconémico Alta 25
533 .000 4878 8696 54.67 Masde2 afios Normal / Suscriptoacabledesde +2Af 82
533 000 428 9783 7000 Notienehijode0/5 Cantidadhijosde0Oab5 afios EY04 105
509 .000 4314 9565 6800 Notienehijos0/5  Horasx sem. hijosO/5miraTV. FB06 102
459 000 3866 10000 7933  Tienenormamente Algunavezsuscriptoacable? NORT 119
459 000 3866 10000 7933  Siseencuentra Normal/ suscripto acable CABS 119
454 000 6154 5217 2600 Tiene2Td. Cantidad de Teléfonos FK02 39
440 000 4135 9348 6933  Siposee Posee Videocasetera? VIDS 104
438 000 3802 10000 8067  Siposee Poseecontrol remotoparaTV? CTRS 121
424 000 5854 5217 2733 De45a54 Grupo edad que 4554 41
405 000 5556 5435 3000 Tienelhijol3/18 Cantidadhijosdel3al8afios FAO01 45
390 .000 5789 4783 2533  Siposee Possecomputadorapersond?  COMS 38
390 000 5789 4783 2533 Nunca Ordenagpagar TV HijosUd.quiver VERN 38
362 .000 3925 9130 7133 Casado/a Estadocivil Casa 107
317 001 4167 7609 5600 Siposee Poseevideojuegos? VIUS 84
297 001 5484 3696 2067  13/18mirahasta20h Horassem.hijos13/18miraTV ~ FDO2 31
295 002 5000 4565 2800  Aveces FinsemanUD fijag/mirahijosTV. MIHV 42
271 003 5333 3478 2000 Nunca Horasx sem. hijos6/12miraTV.~ MTIN 30
246 007 6429 1957 933 Nunca Ordengpagar TV Hijotienehacer HACN 14
236 .009 4118 6087 4533 Notienehijos6/12 Horasx sem. hijos6/12miraTV FCO7 68
TABLA N° 2
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V.TEST PROB. PORCENTAJES MODALIDADES IDEN PESO
CLA/MODMOD/CLA GLOBAL CARACTERISTICASDELASVARIABLES

20.67 CLASE 1/7 aala 31
775 000 7500 7742 2133 Pimaio Nivel deeducacion Rim R
637 000 8095 5484 1400 Villes Grupo socio econémico Vil 21
595 .000 7391 5484 1533 Desocupado/a Situacion ocupacional Deso 23
592 .000 6000 6774 2333 NotieneTE. Cantidad deteléfonos Ko7 3H
575 .000 5500 7097 2667 Noposee Posee Videocasetera VIDN 0
575 000 5500 7097 2667 Notiene Usalavideocasetera BTO3 40
573 000 5000 7742 3200 TienelTV. Cantidad de Televisores FJ01 48
512 .000 5806 5806 2067 Muyamenudo MiromuchaTV MW 31
382 .000 6111 3548 1200 Totd acuerdo MiroTV cuandonoquierohablar NHTA 18
451 .000 29.52100.00 70.00 Notiene Usalacomputadorapersonal ? CF03 105
444 000 29.25100.00 7067 Noposee Posse computadorapersonal ? QOMN 106
398 .000 6000 3871 1333 Noposee Posee control remoto paraTV? CIRN 20
328 .001 7000 2333 6.67 6mesesalario Suscriptonorma/acabledesde 6M1A 10
310 .001 3333 6667 4000 Noposee Poseevideo juegos? VIUN 60
346 000 3492 7097 4200 Teevigon Proveemejorinformaciénciudad ATV
296 002 5000 3226 1333 Tdevison Proveemgorinformacionvecind. VTV 20
329 001 5556 3226 1200 Acuerdotota Tecnologiatornavidacomplicada ~ TCAT 18
398 .000 6000 3871 1333 Notiene Usad control remoto? BWMB 20
361 .000 7273 2581 7.33 Vivecddgsncas Estadocivil actua Vive 1
314 001 4483 4194 1933 Noseencuentra Normal/ suscriptoacable CABN 29
294 002 4444 3871 1800 Resp.mancante Afeccion TV cablecomunic. fliar 87 27
286 002 3846 4839 2600 Resp.mancante Afeccionv-cassteracomunic.fliar 86 k)
265 004 3556 5161 3000 Desxuerdotota Facil/ viviriasn TV por meses SIDT 45
264 004 3175 6452 4200 Resp.mancante Afeccioncomputad. comunicacfliar. 85
256 005 4000 3871 2000 Acuerdotota Gustarfaacceder /200 canalesTV ~ 20AT 30
296 002 6364 2258 7.33 Hasta2hijode0/5 Cantidad hijosdeOa5 afios EYQ2 n
296 002 5000 3226 1333 O0/5mirahastal0h  Horasxsem.hijosO/5miraTV FBO1 20
283 002 4400 3667 1667 13/18mirahastalOh Horasxsem. hijos13/18miraTV ~ FDOL )
278 003 3784 4667 2467 Tiene2hijol3/18  Cantidad hijosde13a18afios FAQ2 37
268 004 4737 3000 1267 Sempre Ordenagpagar TV HijoUd.¢/ver  VERS 19
279 003 66.67 1935 600 Divorciado/a Estadocivil Divar 9
253 006 3043 67.74 4600 Nosabe Habilidad manejo computadora CONO 69
253 006 24.79 96.77 8067 Noposee Posee contestador automaticoTel  CONN - 121
253 006 24.79 96.77 80.67 Notiene Usael contestador automético? CCo3 121
275 003 3889 4516 2400 Baganteimportante EligeprogramaTV.mirarregular MRBI 6
262 004 7143 1613 467 Revidas Proveemgorinform. sobremundo  MURE 7
252 006 53852258 8.67 Sempre TV produceconversacionc/amigos CAMS 13
251 006 4348 3226 1533 Acuerdotota Contenidos TV deberegular Edado  REAT 23
248 007 80.00 1290 3.33 Tiene5hijosmenor Hijosmenoreshasta 18 afios EX06 5
240 .008 10000 968 200 Ningunnive Nivel deeducacion NVN 3
237 009 4167 3226 1600 Aveces Sentoculpac/miromuchaTV anw 24
TABLA N° 3
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Las nuevas tecnologias en lavida privada.

Definicion de cada uno de los siete
identificadores que aparecen en cada
columna.

Columna 1: V. TEST . Valor de un co-
eficiente que es aproximadamente una
variable de Laplace Gauss centrada
reducida, midiendo la distancia entre
el porcentaje de la categoria en el gru-
po y su porcentaje en la poblacién.

Columna 2: PROB. Probabilidad de
que el valor del coeficiente precedente
sea sobrepasado, bajo la hipédtesis de
una categoria constituida por tiradas
aleatorias exhaustivas. (Ley hipergeo-
métrica).

Columna 3: CLA/MOD. Porcentaje de
Aspirantes de esa categoria que caye-
ron en ese grupo.

Columna 4: MOD/CLA. Porcentaje de
Aspirantes del grupo que tienen esa
categoria.

Columna 5: GLOBAL. Porcentajes de
Aspirantes con esa categoria en la po-
blacién.

Columna 6: IDEN. Identificador de la
categoria.

Columna 7: TOTALES. Total de Aspi-
rantes con esa categoria en la poblacion.

Notas

1. Cfr. MAESTRI, M. “Précticas y habitos rela-
cionados con las tecnol ogias de comunicacion e
informacion. Un andlisis provisional”, Anua-
rio del Departamento de Ciencias de la Co-
municacién, Vol. 3, UNR Editora, 1998, p.
119-132.

2. Elsistema utilizado en esta oportunidad fue
el SPAD-N Integrado a Version PC. del CISIA
(Centre International de Statistique et
d’Informatique Appliquées), Paris, Francia.

3. Para una descripcién mas extendida de las
potencialidades de la metodologia estadis-
tica y el paquete informatico consultar:
PALLAVICINIL, MOSCOLONLVALDETTARO
y OTROS; “Comunicacién Socia. De la Fan-
tasia a la Realidad”, Talleres CERIDER -
IRICE, Rosario, 1996, Pag. 13 y sig.

4. MOSCOLONI, NORA; “Técnicas de clasifi-

cacion para la caracterizacion de poblaciones:

alumnos delaFacultad de Ciencias Bioguimicas

y farmacéuticas de la U.N.R.”; Revista IRICE

N° 3y 4, Ed. CONICET/ U.N.R., 1992.

Ver descripcién en la Tabla N° 1 en Anexo.

6. Ver la diferencia en la Tabla N°2 en Anexo.
Notamos cémo el programa hace una tira-
da discriminando las dos clases al cruzar el
grupo de preguntas del “Entorno socioeco-
némico” con el grupo de preguntas “Rela-
cién padres, hijos, television”.

7. Cfr. MAESTRI, M., “Précticas y habitos...”,
op. cit. p. 126.

8. Cfr. NAVARRO, Ricardo; “Informe Curso de
Orientacién para Ingresantes a la carrera de
Comunicacién Social. Afio 1999”7, Facultad de
Ciencia Politica y RR.II., U.N.R., 1999.

9. Ver descripcién en tabla N° 3 en Anexo.

o
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